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सोशल मीͫडया मɅ ǑहÛदȣ और उसका èवǾप 
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शोध सार ¼Abstract½ 

वत[मान समय मɅ देश मɅ इंटरनेट कȧ उपलÞधता ने लोगɉ को सोशल मीͫडया 
कȧ और तेजी से आकͪष[त ͩकया है। आज भारत परेू ͪवæव मɅ इंटरनेट के 
उपयोग के Ǒहसाब से  तीसरे èथान पर है तो फेसबुक के इèतेमाल मɅ पहले 
èथान पर है। भारत मɅ सोशल मीͫडया के बढत ेउपयोगकता[ओं कȧ सÉंया के 
कारण अब अंतरा[çĚȣय मचंɉ को उपभोÈताओ ंतक अपनी पहु ंच बनाने के ͧलए 
लोगɉ कȧ अपनी भाषा मɅ सवंाद कȧ आवæयकता महसूस हु ई। Ǒहंदȣ ना ͧसफ[  
हमारȣ भाषा है बिãक भारत और भारत से जुड ेकई लोगɉ कȧ उपयोͬगता भी 
है, यहȣ कारण है आज समचूे बाजार मɅ Ǒहंदȣ सबसे ͪĤय भाषा बन गई है। 
Êबोलाइजेशन के इस दौर मɅ अंĒेजी चाहे िजतनी भी ताकतवर हो पर आपका 
काम Ǒहंदȣ के बगैर नहȣं चल सकता। यहȣ कारण है मोबाइल के एसएमएस से 
लेकर सोशल साइट कȧ दȣवारɉ तक, रोमन से लेकर देवनागरȣ तक, एĜंायड़ 
ͧसèटम से लेकर आई फोन के आईओएस तक काम Ǒहंदȣ मɅ हȣ करना पड़ता 
है। Ĥèततु शोध पğ मɅ सोशल मीͫडया मɅ ǑहÛदȣ के उपयोग और उसके Ĥभाव 
का अÚययन ͩकया गया है। शोधाथȸ ने इसके ͧलए ɮͪवतीयक èğɉतो कȧ 
सहायता और सोशल मीͫडया का åयापक अÚययन ͩकया है।  

सूğशÞद: सोशल मीͫडया, ǑहÛदȣ, ǑहÛगͧलश। 

सोशल मीͫडया और भारतीय पçृठभूͧ म  

90 के दशक मɅ कàपयूटर तकनीक के आने के 
बाद से लोगɉ के आपसी सवंाद मɅ बढो×तरȣ हु ई 
है। सेलफोन, इंटरनेट, ई-मेल, और अब सोशल 
मीͫडया ने लोगɉ के बीच सचंार के नए राèते 
खोल Ǒदए हɇ। (Patel K. , 2017) Êबोलाइजेशन 
के दौर बदलत ेभारत के èवǾप Ēामीण भारत 
को भी अपने रंग मɅ रगना शǾु कर Ǒदया है 
(Patel, 2016) इंटरनेट के आने के बाद तो 

सचंार ĐांǓत ने तो बदलाव कȧ गǓत को और भी 
तीĭ कर Ǒदया है। 2016 तक भारत ͪवæव मɅ 
तीसरे èथान पर सवा[ͬधक इंटरनेट करने वाला 
देश था एक अनुमान के अनुसार 2020 तक 
देश मɅ इंटरनेट उपयोगकता[ओं कȧ सÉंया 73 
करोड़ होने का अनुमान है (Patel, Ēामीण 
भारत का बदलता चहेरा, 2016).  
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इंटरनेट कȧ इस सव[सलुभता के कारण हȣ सोशल 
साइɪस आज के समय मɅ लोगɉ कȧ जǾरत बन 
गई है। लोग Ïयादा से Ïयादा अपना समय 
वाɪसएप और फेसबुक जैसी सोशल नेटवͩकɍ ग मɅ 
गुजारना पसदं करत े हɇ। Ǒदसबंर कȧ आͨखरȣ 
Ǔतमाहȣ तक भारत मɅ फेसबुक उपयोगकतɟ कȧ 
सÉंया 300 ͧमͧलयन है। इसके बाद अमेरȣका 
और Ħाजील का èथान आता है। (statista, 
2019) अब सोशल मीͫडया का Ĥभाव ͧसफ[  
इंटरनेट कȧ अͬधकाǐरक भाषा याǓन अंĒेजी तक 
हȣ सीͧमत नहȣं रह गया है, बिãक इसका 
åयापक Ĥभाव Ǒहंदȣ पर भी पड़ा है। 

इंटरनेट और ǑहÛदȣ 

इंटरनेट के सव[सलुभ होने के बाद एक नई तरह 
कȧ ĐांǓत हु ई Þलॉग ऐसा हȣ एक माÚयम 
बनकर सामने आया, आंकडो के Ǒहसाब से 
2018 के अंǓतम Ǔतमाहȣ मɅ कुल ÞलॉÊस कȧ 
सÉंया 505 ͧमͧलयन थी। (softwarefindr, 
2019) भारत मɅ भी अंĒेजी के अलावा लगभग 
सभी भारतीय भाषाओं मɅ Þलॉग ͧलखे जा रहे हɇ 
िजनमɅ Ǒहंदȣ सबसे ऊपर है।Ǒहंदȣ मɅ करȣब 
35हजार से भी Ïयादा Þलॉगर हɇ, िजनमɅ से 
4हजार के करȣब Ǔनयͧमत Þलॉग लेखक हɇ। 
Ǒहंदȣ मɅ पहला Þलॉग 2003 मɅ शǾु हुआ था।यह 
जाǑहर सी बात है ͩक भले हȣ हमɅ ͩकतनी भी 
भाषाओं का £ान Èयɉ न हो लेͩकन हमारे Ǒदल 
को सबसे सहज तरȣके से वहȣ बात छूती है जो 
अपनी जबान मɅ कहȣ जाती है। यहां तक ͩक 
Ǒहंदȣ अगर रोमन मɅ ͧलखी जाए तो भी वह 
उतनी असरदार नहȣ ं साǒबत होती िजतनी ͩक 
देवनागरȣ मɅ ͧलखी Ǒहंदȣ होती है। सोशल 
मीͫडया मɅ Ǒहदंȣ के बढ़त ेअसर को इस बात से 
महससू ͩकया जा सकता है ͩक Ǒहंदȣ कȧ कई 
वेब पǒğकाओं ने पाठक सÉंया के मामले मɅ 
मǑुġत पğ-पǒğकाओं को पीछे छोड़ Ǒदया है। 
इंटरनेट पर जब ǑहÛदȣ ÞलॉÊस का Ĥादभुा[व कोई 

एक दशक पहले Ǔनयͧमत तौर पर शǾु हुआ,इस 
समय तक Ǒहदंȣ पर समाचार पğɉ के सपंादकɉ 
या साǑह×यकारɉ का एकछğ शासन माना जाता 
था लेͩकन इंटरनेट पर Þलॉग के आने के साथ 
हȣ Ǒहंदȣ Ĥेͧमयɉ मɅ जबरदèत उ×साह आया। ऐसा 
लगने लगा मानɉ अͧभåयिÈत के नए पंखलग 
गए हɇ, सजृनशीलता और अͧभåयिÈत जो अभी 
तक 'Đूर' सपंादकɉ के रहमोकरम पर थी सहसा 
एक नयी आजादȣ पा गयी थी। पğकार-लेखक 
Ĥभात रंजन के Þलॉग 'जानकȧपुल' ने कुछ हȣ 
सालɉ मɅ दो लाख पाठकɉ का आंकड़ा छूकर Ǒहंदȣ 
Þलॉͬगगं मɅ एक नया मकुाम हाͧसल ͩकया। 
लेͩकन अब Þलॉग कȧ कंटɅट और Èवाͧलटȣ पर 
भी  सवाल उठने लगे हɇ। हर वह åयिÈत जो 
कàÜयूटर का ABC भी जान गया Ǒहंदȣ के मलू 
के साथ ͨखलवाड करने लगा है, नये शÞदɉ का 
गठन हो रहा है, नये-नये तरह कȧ åयाकरण 
रचना होती जा रहȣ हɇ, कई Ǒहंदȣ मɅ एक अगलȣ 
तरह कͪवता रचनाएं करने लगे हɇ िजनका Ǒहंदȣ 
कͪवता åयाकरण से कोसो दरू का भी नाता नहȣं 
हɇ। 

Ǒहदंȣ और ǑहिंÊलश 

हैͫडक मɅ दद[ हो रहा है, कÛफमȶशन कंफम[ नहȣं 
हो रहा है, ये कुछ ऐसे जुमले हɇ जो सनुने मɅ 
सहȣ लगत ेहɇ लेͩकन åयाकरण कȧ Ǻिçट से पूण[ 
अशƨु, अ-उपयुÈत हɇ, जब यहȣ ǑहÛदȣ अंĒेजी के 
साथ एक बहनापा ͪवकͧसत कर लेती है तो यहȣ 
ǑहÛदȣ बहेद सĤंेषणीय हो जाती है..... इसे हȣ 
ǑहंिÊलश कहत े हɇ, महज़ कुछ साल पहले तक  
रोमन का इतना Ïयादा चलन नहȣं था।लेͩकन 
देश मɅ मोबाइल ĐांǓत और सोशल मीͫडया कȧ 
सव[ सलुभ पहु ंच ने ǑहÛदȣ मɅ रोमन ĐांǓत को 
जÛम Ǒदया। मोबाइल मɅ भेजे जाने वाले 90 
फȧसदȣ मेसेज रोमन मɅ हȣ ͧलखे जात ेहɇ। युवा 
पीढ़ȣ उतनी हȣ सहजता से रोमन ͧलखती है 
िजतनी सहजता से कोई ǑहÛदȣ भाषी åयिÈत 
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ǑहÛदȣ मɅ कुछ ͧलखता है।हद तो यह है ͩक 
ǑहÛदȣ भाषी लोग हȣ सबसे Ïयादा रोमन का 
इèतेमाल करत ेहɇ। रोमन ने ǑहÛदȣ को ͪवèतार 
कȧ एक ऐसी ताकत दȣ है िजस ताकत का 
अंदाजा शायद एक दशक पहले तक ͩकसी को 
भी नहȣ ं था और आज हालत यह है 
ͩकåहाटसएप, फेसबुक, ɪͪवटर जैसी सोशल 
नेटवͩकɍ ग साइɪस तथा मोबाइल के मेसेजबाÈस 
मɅ सबसे Ïयादा सदेंश इसी रोमन के हȣ आत े
हɇ। SMS तो पूरȣ तरह से अंĒेजी और Ǒहंदȣ के 
रोमांस के कÞजे मɅ है। सोशल मीͫडया कȧ 
दȣवारɉ (FB WALL) से शǾु हु ई ये ǑहंिÊलश 
अब हमारे रोजमरा[ के जीवन मɅ भी गहरȣ पैठ 
बना चुकȧ है। हालांͩक एक ͧलहाज से रोमनͬगरȣ 
का ͪवèतार खतरनाक है, Èयɉͩक वह ǑहÛदȣ के 
एक चरण कȧ हाǓन कȧ ĤͩĐया है, लेͩकन 
इसका एक फायदा भी है ͩक इस रोमनͬगरȣ के 
चलत े  देश मɅ Ǒहंदȣ बोलने और समझने वालɉ 
का ĤǓतशत लगातार बढ़ रहा है और आप इस 
रोमनͬगरȣ से परहेज नहȣ ंकर सकते। 

Ǔनçकष[ 

Ǒहंदȣ कȧ इस अनुकूलता का एक बड़ा उदाहरण 
यह भी है ͩक ͪपछले पाँच-सात वषɟ मɅ सचंार 
माÚयमɉ पर Ǒहंदȣ के ͪव£ापनɉ के अनुपात मɅ 
स×तर ĤǓतशत से Ïयादाबढो×तरȣ हु ई है। इसका 
कारण भी साफ़ है....भारत के इस बड़ ेबाज़ार मɅ 
सबसे बड़ा उपभोÈता Ǔनàन और मÚयम आय 
वाले समाज का है िजसकȧ समझ और आèथा 
अंĒेज़ी कȧ अपे¢ा अपनी मातभृाषा या राçĚभाषा 
से अͬधक Ĥभाͪवत होती है। इस नए भाͪषक 
पǐरवेश मɅ ͪवͧभÛन सचंार माÚयमɉ कȧ भूͧ मका 
कɅ ġȣय हो गई है। इंिÊलश का सौभाÊय इस कदर 
Ĥबल हो गया है ͩक Ǒहदंȣ का भाÊय भी उससे 
जुड़ गया और वह ǑहंिÊलश बन गई इस नए 

भाषाई ईजाद से कभी-कभी तकलȣफ भी होती है 
और ये अफसोस भी होता है ͩक Ǒहंदȣ को 
सव[माÛय बनाने कȧ मांग के साथ ǑहंिÊलश के 
बढ़त े चलन पर ͩकसी का Úयान Èयɉ नहȣं 
ͩकया। अंĒेजी बोलने कȧ चाहत मɅ Ǒहदंȣ का जो 
अपħशं हो रहा है, वह Ïयादा ͪवचारणीय है। 
सीधे तौर पर इसे सोशल मीͫडया ने हȣ बढ़ावा 
Ǒदया, इतना और ͩकसी से नहȣं। 
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